SOBRE LA MODALIZACIÓN EN EL COMENTARIO DE UN TEXTO ARGUMENTATIVO


SUBJETIVIDAD Y OBJETIVIDAD EN EL TEXTO


Existen dos tipos de marcas para detectar la subjetividad / objetividad en un texto: 


I. La modalización y los modalizadores: indican la forma e intención del autor.


II.-Deixis e Impersonalidad: señalan la persona, el tiempo y el lugar de la acción.

Debemos tener en cuenta que, en general, se trata de un recurso estilístico. Es decir una forma de establecer la comunicación con el lector y conducirlo a través del relato o de la exposición de las ideas.
LA MODALIZACIÓN Y LOS MODALIZADORES.


La modalización atiende a la presencia del emisor en el propio texto. Esta presencia se percibe a través de diferentes elementos lingüísticos llamados modalizadores.


El grado de subjetividad o presencia del autor se denomina modalización del enunciado. Un texto está muy modalizado si predomina la subjetividad. Estará poco modalizado si predomina la impersonalización por ocultamiento del yo.


Entre las formas discursivas que tienen entre sus características la subjetividad se encuentra la argumentación, de ahí que los modalizadores sean frecuentemente definidos como las marcas lingüísticas que manifiestan la presencia del emisor en textos argumentativos.

Para manifestar si el autor acepta o rechaza contenidos enunciados, así como el grado de adhesión con que expresa lo dicho, su grado de firmeza, seguridad, de conocimientos,  se recurre a: 

	Expresiones asertivas
	Es evidente que…/ No hay que insistir en que../ No hace falta decir que ../ Evidentemente/ Indudablemente/ Sin duda/ NO hay dudas/ Es cierto que..

	Atenuación o duda
	No estamos seguros de que …/ Puede que…/ Tal vez… / Quizás….

	Énfasis y duda
	A lo mejor…

	Concesiones
	Imagino que / Parece evidente, pero …./ Aunque…convenimos que…/

	Verbos performativos 
	(verbos cuyo significado indica que se realiza la acción que expresan al ser pronunciados en 1ª persona del presente de indicativo)Juro, prometo, apuesto, perdono, suplico, ordeno, prohíbo, absuelvo, condeno, bautizo..) 


       Podemos hablar también en este sentido de las modalidades oracionales y comunicativas (muestran la actitud del emisor, el enunciado y su intención respecto al receptor). Pueden ser:
· Enunciativas: su función es referencial pero si es valorativa lo hace sin poner en cuestión lo que se afirma o se niega. Por ej. “El hombre es bueno por naturaleza”.

·  Interrogativas: Su función es apelativa. Busca la intervención del receptor. Con la excepción de la retórica, que es más expresiva que apelativa. Ej.: “¿Qué he hecho yo para merecer esto?

· Exclamativas: es de carácter expresivo. Ej.: “¡A buenas horas!”.
· Dubitativas: Es también de carácter expresivo. Ej.: “Quizá la clave esté ahí.
· Desiderativas: Expresa deseos. Es también una marca de subjetividad expresiva. Ej.: “Un gran rey español sería el que supiera hablar todas las lenguas de España”.

· Imperativas: El emisor quiere influir directamente en el receptor. Ej.: “Basta de historias”.
         Otras marcas lingüísticas modalizadoras son:

· El modo verbal: el indicativo expresa objetividad, realidad; el subjuntivo: subjetividad, deseo, duda, temor. El imperativo: mandato. 

· Las perífrasis verbales modales: tanto de obligación como de posibilidad.

· El uso de la 1ª persona gramatical. 

· El uso intencionado de conjunciones ilativas al comienzo del párrafo.                                                Ejemplo:“Que trabajen o no, parece darnos igual a los españoles...” 

· El cambio de registro: otorga mayor subjetividad a lo dicho para acercarse al receptor. 

· La focalización: mediante la que el emisor subraya una palabra o sintagma que quiere señalar específicamente mediante el uso de cursivas, negrita, letras mayúsculas, tipografía variada...


Puede también emitir juicios de valor, o su  propia opinión personal (modalización valorativa) con expresiones apreciativas o depreciativas: vocabulario enjuiciador de lo bueno, lo malo, de lo favorable, de lo adverso; palabras compuestas o derivadas con matices afectivos: despectivos, superlativos. Así, el autor recurre a ciertos usos valorativos tales como: 

	Verbos modales

	Intelectivos
	Designan pensamiento u opinión
	Creo, pienso, suponemos, estimo ..

	Volitivos
	Expresan voluntad
	Quiero, deseamos, necesitamos…

	Emocionales
	Señalan emociones o sentimientos
	Lamentar, entristecer, horrorizar, alegrar, gustar…

	Perifrásticos
	Indican obligación, posibilidad, duda…
	Hay que.. tiene que… Debe, Debe de… puede que.., es posible que…, parece que…



La categoría gramatical más habitual de  lo valorativo es el adjetivo calificativo (el uso de adjetivos valorativos o connotativos denotan subjetividad, al tiempo se añaden morfemas derivativos –“idealizada meta”, “profundísima insatisfacción”-. El exceso de adjetivos tiene una función valorativa. Cuando se usa la doble adjetivación se intenta amplificar –“Era un día claro y luminoso”, “seres humanos olvidados, perdidos, condenados a malvivir”).
       Pero la lengua dispone de otros mecanismos para calificar valorativamente, mecanismos que pertenecen al léxico, a la morfología y a la semántica:

	Léxico valorativo
	•Parte del vocabulario (sustantivos, adjetivos calificativos, verbos, adverbios) cuyo uso es​tá marcado positiva o negativamente: 

• palabras o expresiones, en general, que manifiestan lo peyorativo y lo apreciativo

• palabras tabúes y eufemismos
	Ej.: Payasada, barrabasada... 

Espléndido, encomiable, impresentable, chiquito, cariño (atributivos: es necesario, es evidente)
Reconforta, repele, alegra... 

Indudablemente, evidentemente, fatuamente, bien mal...

Ej.: Divorcio o suspensión temporal de las relaciones ma​trimoniales de convivencia y cohabitación. Despidos labo​rales. Reajuste de plantilla....

	Creación y formación valorativa de palabras
	Algunas palabras derivadas, con sufijos au​mentativos, diminutivos, despectivos, super​lativos, o algunos neologismos eviden-cian la valoración del emisor.
	Ej.: personajetes, decretazo, pisito, añitos, hermanísimo. millonada...

	Connotaciones
	Ciertos cambios o matices en el significado de algunas palabras usadas por el emisor re​saltan su postura. Ese guiño semántico po​drá ser indicado con el uso de comillas o cursiva.
	Ej.: El «gourmet» había alabado la confección de los pas​teles «caseros» en el reportaje gastronómico Making of de la televisión paname-ña. Todo había sido pergeñado co​mo un fraude que los enriqueció. Ni el gourmet era gour​met, ni los pasteles, caseros. No todo lo que se ve en tele​visión es auténtico.


También es decisiva la elección de sustantivos que impliquen sentimientos o valoraciones y que impacten al lector: amor, odio, felicidad, desconcierto, indiferencia…; o adverbios que expresen certeza, duda, posibilidad; o el uso de los verbos valorativos de pensamiento, dicción y sentimiento (sentir, creer, compartir, opinar – “muero por un vaso de agua”).
Además de la calificación, la cuantificación también debe considerarse como elemento valorativo del discurso. 

	Cuantificación

	Gramaticalmente, la cantidad se indica por medio de varias categorías gramaticales (adverbios, adjetivos, determinativos, pronombres, sustantivos y verbos) y por medio de estructuras  comparativas y consecutivas, o con sufijos intensificadores o superlativos.
	Ej.: Demasiado, Innumerables, Escasos, Muchos, Insuficientes, Mil, Más de un millón, Se cuentan por millares,, Millares de … Se aglomeraban, Se multiplicaban, Tuvo más hijos que días tiene el año,  Amasó tantos beneficios que no sabía en que gastarlos, Amiguete, Amigachos, Carísimos…



La clase de subjetividad que expresa la modalidad es tratada desde un doble punto de vista que permite distinguir los tipos de oración según la actitud del hablante:

	TIPOS DE ORACIÓN SEGÚN LA ACTITUD DEL HABLANTE

	A) Modalidad comunicativa
	Refleja la actitud del emisor hacia el receptor
	Enunciativa
	El hablante se limita a expo​ner un hecho o una opinión, afirmativa o negativamente, sin participación afectiva
	Ej.: Hubo pitos y aplausos al fi​nal de la faena del maestro de Galapagar

	
	
	Imperativa
	Se manda u ordena, o se manifiesta la obligación de hacer algo
	Ej.: Bajad los precios. Hay que pagar a Hacienda siempre.

	
	
	Interrogativa
	Sirve para preguntar o es​perar una respuesta
	Ej.: ¿Son jóvenes responsables?

	B)
Modalidad oracional
	Informa de la actitud del emisor en relación con el contenido del enunciado
	Declarativa
	Informa de manera objetiva (neutra e imparcial) de algo
	Ej.: Los precios de las viviendas de segunda mano han bajado

	
	
	Dubitativa
	Se manifiesta una duda, un titubeo o una probabilidad
	Ej.: Quizás se modifique la ley y se facilite la nacionalización

	
	
	Desiderativa
	Se desea, se pide, se recla​ma, se suplica, se aconseja o se invita a algo, sin atisbo de mandato
	Ej.: Queremos participar en tan decisiva reunión. Tomad asiento

	
	
	Exclamativa
	Se expresa una emoción o una admiración
	Ej.: ¡Saludaré a la inventora de la vacuna!


Los complementos oracionales valorativos añaden un valor apreciativo del hablante. 

	COMPLEMENTOS ORACIONES VALORATIVOS (muestran los siguientes aspectos subjetivos)

	Actitud emocional
	Ej.: Felizmente, Por fortuna, Afortunadamente, Por suerte, Por desgracia, Bien pensado, Sinceramente, En el fondo, Por supuesto, Menos mal que..

	Gradación en el discurso y conocimiento del hablante
	de suspensión o duda
	Ej.: Probablemente, Seguramente, Sin duda, Al fin, Bien pensado

	
	de refuerzo o confirmación
	Ej.: Efectivamente, Evidentemente, Es evidente que, Es indudable que, Es incuestionable que, Nadie ignora que, Realmente, Precisamente, Por supuesto.

	Juicio de lo imperceptible o de lo no basado en la realidad
	Ej.: Teóricamente, Aparentemente, 

	De opinión o punto de vista
	Ej.: Según mi modo de ver, En mi opinión, A mi entender, Desde mi punto de vista


Las figuras retóricas: son varias las figuras que pueden utilizar el emisor para mostrar su presencia. Entre otras destacan: 

· Metáforas: igualación entre dos términos semejantes. Ej.: “el río de la vida”.

· Símil o comparación: comparación entre elementos parecidos con la presencia de “como”. Ej.: “la vida es como un río”. 
· Ironía: afirmar algo mediante su contrario puede implicar sarcasmo, crítica o burla. Suele ser muy efectivo. Ej.:“Tiene la sana costumbre de no comer verduras”.

· Epítetos: adjetivos innecesarios pues no añaden información. Ej: “el cielo azul”
· Antítesis: uniones contradictorias. Ej.: “odioso amor”.

· Figuras de contradicción: antítesis y contradicciones; ironía.

· Hipérbole: exageración evidente. Ej.: “Mi vida es un horror”.

· Reticencia: los puntos suspensivos se utilizan para dejar abierta la enumeración o una idea y que sea el receptor quien la continúe. Ej.: “Si las paredes hablaran…”. 

· Asíndeton: supresión de conjunciones, da la sensación de rapidez. Ej.:  “busca, compara, compra”.

· Polisíndeton: exceso de conjunciones “Y llega y me dice...”.

· Exclamaciones e Interrogaciones retóricas.

· Anáfora: Repetición de una o más palabras al comienzo de una cláusula ( Cuando …cuando.. cuando)
· Elipsis: Es igual a la supresión de palabras y suele conseguir una expresión más enérgica (Y otra vez viene y mi la luz de enero / Respiraba pesadamente como un mal sueño, una bolsita de caramelos en el regazo)
· Gradación: colocación de las ideas de una manera ascendente o descendente para una expresión más intensa (en tierra, en humo, en polvo, en sombra, en nada..)
· Hipérbaton: Alteración del orden sintáctico (del salón en el ángulo oscuro/ de su dueño tal vez olvidada/)
· Paralelismo: Repetición de la misma estructura ( No en tu nombre, si lo dicen; no en tu imagen, si la pintan) > adv+prep+posesivo+sustantivo.
Algunos recursos expresivos refuerzan la subjetividad, tales como las redundancias y pleonasmos – “lo vi con mis propios ojos”; ironías, insultos, interjecciones, tacos, palabras malsonantes, personificaciones…

Los signos de puntuación: pueden modificar la subjetividad del emisor. Nos centramos entre otros en:

· Los puntos suspensivos indican:


* pausa, duda, miedo, temor...: “No sé si ir o no ir”.


* insinuación: “¡Qué hijo de…, está hecho!”.


* suspense, enunciado incompleto:“Fue algo muy violento, desagradable…”

* un alargamiento de  la entonación: “Ser… o no ser… Esa es la cuestión”.

· Los paréntesis o guiones para dar información complementaria (normalmente subjetiva del emisor): “Las asambleas (la última fue especialmente pesada) se celebraban en el salón de actor”.
· Las comillas nos pueden indicar que estamos ante una cita literal, o ante un término poco usual, o la oración es irónica.

· Uso de cursivas, negrita, subrayados o mayúsculas estilísticas. Por ej. “Creo en el AMOR”

La tematización: la progresión del texto.


Entendemos por tematización todo aquello que tiene que ver con la estructura informativa del texto: el planteamiento del tema, la progresión del mismo, la inclusión de nuevas informaciones sobre ese tema o la inclusión de nuevos temas.


Así pues es el procedimiento mediante el cual se introduce, acota o subraya un tópico, un tema. En ocasiones se presenta un tema y se van añadiendo informaciones basadas cada una en las anteriores. Hablamos entonces de progresión temática vinculada. En otras, se introducen uno o varios temas y se va volviendo sobre ellos según interese al emisor. Finalmente, hablamos de digresión cuando el emisor rompe el hilo del discurso e introduce en el mismo asunto que no tienen conexión o presentan tan solo un íntimo enlace con aquello de que se está tratando.

LA DEIXIS Y LA IMPERSONALIDAD.



Además de la modalización, considerar la deixis y la impersonalidad nos puede ser útil para reconocer la mayor o menor presencia del emisor (subjetividad/objetividad) en el discurso.

Es el mecanismo por que el que se señala quién, cuándo y dónde se desarrolla la acción o las ideas expuestas.

        1. La deixis: es el señalamiento del emisor o la ubicación en el tiempo y en el espacio de todos aquellos elementos de un texto que hacen referencia extralingüística. El eje de coordenadas del que se parte es: yo-aquí-ahora. La deixis puede ser:

· Personal: fundamentalmente los textos se escriben en primera o tercera persona, aunque algunas creaciones modernas pueden utilizar la segunda persona. La primera persona puede ser un plural mayestático: “Nosotros pensamos que...”. El uso de la primera persona es una marca de subjetividad. En muchos casos intenta añadir autenticidad a la narración. También hay otros usos de pronombres personales o de posesivos que delatan la presencia del autor: a mi, conmigo, nuestra... En algunas ocasiones se utiliza el pronombre indefinido existencial uno, una, que da carácter impersonal al enunciado pero en el que también se incluye el emisor o cualquiera. 

· Social: el emisor establece diferencias con el receptor, marcando una mayor o menor distancia, mediante el uso de tú o usted. 
· Espacial: indican la relación de cercanía o lejanía con el lugar. Los demostrativos son los deícticos que muestran el lugar en que se encuentra el emisor en relación con los objetos. También se emplean las referencias concretas: “En un pueblo cercano”, “aquí, allí”, “en Ucrania”, “en mi pueblo”…
· Temporal: el emisor parte de la actualidad y avanza o retrocede en el tiempo mediante adverbios (ayer, mañana, hoy, ahora,…) o con expresiones que indiquen tiempo (desde mi infancia, en mi vejez…).


2. La  impersonalidad: puede presentar varios mecanismos:

    En algunos textos argumentativos de marcado carácter subjetivo, el emisor utiliza la impersonalidad de forma intencionada, con la finalidad de alejarse de los enunciados, hacer una generalización y convencer al receptor de la verosimilitud de sus enunciados. 

        La forma aparente de objetividad que adquiere el texto le da un 
carácter universal. Las formas de impersonalidad son variadas: construcciones con se. Ej.: Se dice, se piensa…, construcciones formadas con la tercera persona de verbos como ser, hacer, haber (es tarde, hace frío, allí hay un puente medieval, etc.). 

-------------------------------------------------------------------------

FIGURAS RETÓRICAS: NIVEL LÉXICO-SEMÁNTICO  

	IRONÍA
	Se da a entender lo contrario de lo que se dice, o se admite como veraz una proposición falsa con fines de burla ( Los nazis no eran racistas: eran filántropos)

	ANTÍTESIS
	Contraste o contraposición de dos ideas o palabras de significado contrario (Lloran los justos y gozan los culpables)

	PARADOJA
	Unión de dos ideas aparentemente opuestas en un mismo juicio (Al avaro las riquezas le hacen más pobre).

	METONIMIA
	Nombrar una cosa en lugar de otra (uno de los elementos está cerca del otro). Así, nombramos la causa por el efecto, la persona por el instrumento manejado, el contenido por el continente, el autor por la obra, el objeto por su lugar de origen (Se bebió un cariñena; se durmió en el café; se compró un Picasso.)

	SINÉCDOQUE
	Denominar la parte por el todo o el todo por la parte (Éramos mil gargantas cantando; Ciudad, levántate del letargo)

	METÁFORA
	Identificación de un término real (A) con una imagen (B=término irreal o figurado) por una asociación entre ambos (La luz es un agua suave que llena los vacíos)

	SÍMIL
	Comparación entre dos elementos que el autor valora como “semejantes” ( A es como B; o A se parece a B)

	ALEGORÍA
	Cuando  se utilizan varias metáforas puras continuadas ( A=B; C=D; E=F…)

	HIPÉRBOLE
	Exagerar algo buscando impactar en quien lo lee (Tan rubia era la niña, que/ cuando hay sol no se la ve)

	PERSONIFICACIÓN
	O Prosopopeya. Atribuimos acciones o capacidades de los hombres a los animales o de los animales a los seres inanimados ( Las islas van huyendo mientras tanto)

	SINESTESIA
	Experimentar sensaciones pero no a través del sentido por el que normalmente lo percibimos (el tacto mira, palpan las miradas, / los ojos oyen los olores)

	PERÍFRASIS
	Consiste en nombrar algo pero “dando un rodeo”. Se emplean más palabras de lo necesario (Durante el siglo de Lepanto, de Lope, de Quevedo, de Góngora….. / por “Siglo XVII”)


LOS CAMBIOS DE REGISTRO


Otro de los elementos que ayuden a modalizar el texto son los cambios de registro. El registro de un texto periodístico de opinión, como texto perteneciente a un medio de comunicación de masas y por lo tanto de carácter público, debe ser formal y así es en general. Ahora bien, en el periodismo moderno, y sobre todo en los textos de opinión, a menudo el estilo de los autores se hace tan personal, que se incorporan elementos propios de los registros menos formales, coloquialismos y vulgarismos, que buscan fundamentalmente empatizar con los lectores, colocarse a su altura en la forma de ver determinados temas, ser más cercanos, o, simplemente, buscar la sorpresa en el lector contraponiendo fórmulas muy retóricas con otras excesivamente llanas.
FUNCIONES LINGÜÍSTICAS


También podemos enfocar nuestro análisis de la modalización desde el aspecto relacionado con las funciones del lenguaje. ¿Para qué usamos el lenguaje? Teniendo en cuenta que el autor ha utilizado una modalidad discursiva argumentativa (será un artículo de opinión, una columna, un editorial, una carta al director...) utilizará el lenguaje para conseguir una determinada finalidad (que en este caso será persuadir o convencer sobre algún asunto de actualidad al lector), y con esa finalidad, la función del lenguaje que sobresale (aunque la referencial siga siendo la mayoritaria) será tanto la expresiva (puesto que da su opinión personal sobre algún asunto) como la apelativa (puesto que se dirige al lector con la intención de persuadirlo, convencerlo o hacerlo pensar de una determinada manera).
TRES TIPOS DE MODALIZACIÓN

En la conclusión de nuestro análisis de la modalización, debemos concretar el tipo de modalización que predomina en el texto o cuáles de ellas se combinan y en qué medida, siempre relacionándolo con la tipología textual (texto argumentativo, periodístico, de opinión) y la intención (convencer, persuadir, hacer ver, motivar...) y la finalidad (para que cambie de forma de pensar, para que piense igual que el autor, para orientar la opinión del lector en alguna dirección concreta...). 
- epistémica: consiste en el mayor o menor conocimiento del autor sobre el asunto tratado y su grado de aceptación o rechazo de los contenidos enunciados. Para ello se recurre a:


Expresiones asertivas: es evidente que, sin duda, evidentemente, es cierto que…


Atenuación o duda: no estamos seguros, puede que, tal vez, quizás, a lo mejor…


Concesiones: imagino que; parece evidente, pero; aunque…., convenimos


Verbos preformativos: son los verbos cuyo significado indica que se realiza la acción que expresan al ser pronunciados en 1ª persona del presente de indicativo: juro, suplico, absuelvo, condeno, prometo, apuesto…

- valorativa: consiste en los juicios de valor y la opinión del emisor sobre lo expuesto, emitidos con expresiones apreciativas o despreciativas como palabras que juzgan lo bueno o lo malo, palabras con matices afectivos

- deóntica: se dirige a los otros participantes de la comunicación expresando la necesidad, conveniencia o prohibición de algún hecho o idea. Para ello se recurre a verbos de obligación (conviene que…), perífrasis modales de obligación o posibilidad (hay que, debemos… puede que…), proposiciones condicionales (Si tuviera…solucionaría)
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